Angela Schwarz

Durch Klick zur Heimat?
Virtuelle Heimat-Bilder im World Wide Web

I. >Heimat« im »digitale[n] Nirwana«': eine Anniherung

In zahlreichen Publikationen der letzten Jahre lisst sich die Einschitzung nachlesen,
»Heimatc erlebe derzeit eine Renaissance, man konne gar von einer »Heimat-Welle
sprechen.? Dies gilt, wie die Vielfalt der neueren Studien und Tagungen zeigt, aus wis-
senschaftlicher Perspektive. Es gilt aber ebenso fiir die allgemeine Offentlichkeit, in der
angesichts tiefgreifender gesellschaftlicher, 6konomischer und technologischer Umwil-
zungen von der Globalisierung bis zur Finanzkrise? das Bediirfnis einer Riickbindung
an den Raum seit einigen Jahren besonders ausgeprigt ist. Die lange mit Riickwiirts-
gewandheit und einer Verweigerungshaltung gegeniiber aktuellen gesellschaftlichen
Herausforderungen verbundene Idee der Heimat erscheint nunmehr (wieder) als gegen-
wartsbezogen und sogar zukunftstrichtig.*

Dass sie selbst das modernste aller Kommunikationsmedien erobert hat, das Inter-
net, kann daher kaum verwundern. Schliefilich ist das Internet als Informationsme-
dium, als Forum und Instrument des Austausches aus der Alltagswelt heute nicht mehr
wegzudenken. Allein 12,3 Millionen Treffer ergibt die Recherche mit dem deutsch-

1 Bernd Guggenberger, Das digitale Nirwana. Vom Verlust der Wirklichkeit in der schénen neuen
Online-Welt, Reinbek 1999.

2 Eigendich geht es um die Neuentdeckung eines daran gekniipfien Gefiihls. Vgl. etwa Verena
Schmide-Roschmann, Heimat. Neuentdeckung eines verponten Gefiihls, Giitersloh 2010.

3 Korfkamp spricht von einer Hochkonjunktur fiir »sinnstiftende Subwelten und Kollektive
jeglicher Art«. Jens Korfkamp, Die Erfindung der Heimat. Zu Geschichte, Gegenwart und politischen
Implikaten einer gesellschaftlichen Konstruktion, Berlin 2006, S. 9.

4 Vgl Marita Krauss, Heimat — eine multiperspektivische Anniherung, in: Natalia Donig/Silke
Flegel/Sarah Scholl-Schneider (Hg.), Heimar als Erfahrung und Entwurf (Gesellschaft und Kultur.
Neue Bochumer Beitrige und Studien, Bd. 7), Berlin 2009, S. 33; in diesem Sinne auch Korfkamp,
Erﬁndung der Heimar (wie Anm. 3), S. 9.
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sprachigen Begriff in der Suchmaschine Google — einige Hunderttausend weniger mit
den Konkurrenzprodukten Yahoo oder Bing. Auf der zum Google-Konzern gehérigen
Videoplattform YouTube kommt man mit»Heimat« auf rund 324.000 Verweise, darun-
ter allerdings viele fiir das Themenfeld recht seltsam anmutende Treffer. Alles in allem
wirkt es dennoch so, als ob »die Heimat« nur einen Klick entfernt sei.

Uber 12 Millionen Mal Heimat im Netz: Das ist nicht iiberraschend? Oder viel-
leicht doch? Denn mindestens auf den ersten Blick erscheint das Vordringen eines an
cinen realen Raum gebundenen Phinomens oder Konzepts in ein Medium, fiir das
die Auflésung des Raumes als geradezu konstitutiv gilt, verwunderlich. Uberdies wird
dem digitalen Netz nicht nur uniiberschaubare Komplexitit und Informationsdichte
zugeschrieben, sondern ebenso die Wirkung, zur Verarmung menschlicher Fihigkeiten
und Empfindsamkeit beizutragen, nicht zuletzt, weil die Bindung an das Konkrete, die
Person, den Raum, das sie charakterisierende Bezichungsgeflecht fehle.® Die Prisenz der
Heimart ist daher ein beachtenswertes wie erklirungsbediirftiges Phinomen.

Eine Anniherung an diese Verkniipfung von Heimart und Interner, fiir die — wie fiir
so viele Themen im Netz — noch keine systematische und umfassende Analyse vorliegt,
muss von beiden Seiten her erfolgen, von den Spezifika des Heimatbegriffs und jenen
des Internets. Nur so lassen sich die vielfiltigen Maglichkeiten einordnen, die das World
Wide Web im Umgang mit der lokalisierbaren Riickbindung an etwas Vertrautes bietet.
Sie iiber ihre Inhalte oder Grundkonzeptionen in Kategorien zu erfassen, nach den
beteiligten Akteuren und ihren Motiven zu fragen, lisst schlieSlich hervortreten, ob mit
dem Zugang iiber das Internet der — konkrete — Raum seine Bedeutung verliert oder ob
diese nicht vielmehr bestitigt oder gar verstirkt wird, woméglich um so nachdriicklicher,
je fliichtiger und virtueller das Medium erscheinen mag. Wie das vielfiltige Angebot
rezipiert wird, lisst sich, jenseits von Zugriffszahlen fiir einzelne Seiten, kaum sagen. So
muss an dieser Stelle die Frage, ob aus den Heimat-Angebots-Bildern im Netz Heimat-
Gefiihls-Welten geworden sind bzw. werden kdnnen, offen bleiben.

5 Bernd Guggenberger versprach in seinem Buch am Ende des letzten Millenniums, zentrale Fragen
im Zusammenhang der fortschreitenden Digitalisierung zu beantworten. Dazu zihleen fiir ihn: »Was
bedeutet es fiir unser Leben und Zusammenleben, wenn sich Dinge, Menschen und die Natur aus
unserer unmittelbaren Erfahrung verabschieden? Was bedeutet der Verlust an priméirer Anschauung
fiir unsere Urteilskraft, fiir die Entwicklung unserer sozialen und kommunikativen Fihigkeiten, fiir
das Entstehen von Kreativitit und Phantasie? Bluten wir emotional und menschlich aus, wihrend
wir mit allem, was die neuen Medien hergeben, hochriisten?«. Amazon.de, Artikelseite: Das digitale
Nirwana, Kurzbeschreibung, htep://www.amazon.de/Das-digitale-Nirwana-Bernd-Guggenberger/
dp/3499605910 [Zugriff am 15. 9. 2014].
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II. Zwischen Datenstrom und Heimat-Ort: Merkmale eines
Mediums und eines Konzepts

II.1  Netz — Kommunikation — Raum

Wer heute vom Internet oder vom Netz spricht, meint in der Regel das World Wide
Web, das bekanntlich nur eine Form der Nutzung des Internets ausmacht. Es hat, wie
sich in einschligigen Studien® oder gleich im Medium selbst nachlesen lisst, weit-
reichende Auswirkungen auf Handeln, Kommunizieren und Denken der Menschen
gehabt. Die wichtigsten lassen sich in den folgenden fiinf Punkten zusammenfassen.

Das Netz hat vor allem das Kommunikationsverhalten der Menschen und ihre Art
der Mediennutzung fundamental verindert. Dies hat es so intensiv getan, dass in dieser
Hinsicht berechtigterweise von einer digitalen Revolution gesprochen wird.” Ein kurzer
Vergleich unseres Verhaltens im Umgang mit Netz und mobilen Geriiten heute und vor
wenigen Jahren — das iPhone, der Trendsetter im Bereich der Smartphones, und mit ihm
cine ganz andere Verfiigbarkeit des Netzes im Alltag wurde 2007 eingefithrt — deutet
Geschwindigkeit und Tragweite dieses Transformationsprozesses bereits an.

Man muss nicht gleich von der Entstehung einer Weltgesellschaft dank des Web
ausgehen, so wie es Optimisten zeitweise meinten.® Dennoch lisst sich nicht verkennen,
dass das Internet als »eines der zentralen Medien der gegenwirtigen Globalisierungspro-
zesse« fungiert, das mit seiner Tendenz zur Vernetzung »neue [...] Ein- und Ausschliisse«
ebenso wie eine Verringerung der Relevanz von Nationalstaaten und ihrer Grenzen
gebracht hat,” zumindest auf der Ebene individueller Kommunikation.

Es hat iiberdies den Umgang mit Identititen ebenso wie das Verstindnis von Rea-
licic beeinflusst, indem es »neue Handlungs-, Erfahrungs- und Wirklichkeitsbereiche«
geschaffen hat, die zu den bekannten!'® hinzugetreten sind. Trotz kritisch-aufmerksamer
Begleitung des Entwicklungsprozesses des Web und trotz bereits vorliegender Studien

6 Vgl. etwa Asa Briggs/Peter Burke, A Social History of the Media. From Gutenberg to the Internet,
3. Aufl., Cambridge 2009.

7 Vgl. Alexandra Budke/Detlef Kanwischer/Andreas Pott, Internet, Raum und Gesellschaft. Zur
Untersuchung eines dynamischen Verhiltnisses, in: Dies. (Hg.), Internetgeographien. Beobachtungen
zum Verhiltnis von Internet, Raum und Gesellschaft, Stuttgart 2004, S. 10f.

8  Vgl. etwa Rudolf Stichweh, Die Weltgesellschaft. Soziologische Analysen, Frankfurt a. M. 2000.
9  Budke/Kanwischer/Pott, Internetgeographien (wie Anm. 7), S. 11

1o Ebd., S. uuf.
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zum Umgang mit den Méglichkeiten von der abstrakten Analyse bis zur ethnogra-
fischen Forschung auf der Grundlage teilnehmender Beobachtung sind diese neuen
Bereiche nicht einmal ansatzweise ausgelotet, von ihren Wirkungen auf die Nutzerinnen
und Nutzer von der emotionalen Verortung bis zur Identititsbildung ganz zu schweigen.
Die Maglichkeit, Kommunikation scheinbar véllig unabhingig von riumlicher
Distanz und staatlichen Grenzen vorzunehmen, in der Interaktion noch deutlicher als
mit allen bisherigen Mitteln soziale Unterschiede zu {iberbriicken, machte das Internet
schon frith zum gefeierten Entgrenzungsmedium bzw. einem Medium, das den Raum
iiberwindet oder gar auflést. Es wiirde Kommunikation letztlich entriumlichen oder
entterritorialisieren, in Anlehnung an eine Formulierung von Frances Cairncross dem
Raum am Ende den Todesstof§ versetzen, so die Erwartung um die Jahrtausendwende.!!
Dem stehen andere Auffassungen gegeniiber, die auf die nach wie vor gegebene
Komponente des Raums im Umgang mit dem Netz verweisen: Raumlichkeit, eine
jeweils spezifische Lokalitit und selbst Kérperlichkeit wiirden nicht aufgehoben, son-
dern bestenfalls verindert, letztere sogar erweitert oder verdoppelt, indem eine im
Datennetz aktive Person zum »Fleischkérper« noch einen »Zeichenkdrper« hinzuge-
winne.'? Das Internet sei kein raumaufldsendes Medium, nicht zuletzt aufgrund der
geografischen Verteilung der Infrastruktur des Netzes und seiner Nutzerinnen und
Nutzer ebenso wie deren riumliche Bindungen. Hinzu kommt das enge Wechselspiel
von Online und Offline selbst im Bereich der so genannten Social Media-Anwendungen
als vielleicht typischster und am hiufigsten genutzter Ausformung der internetbasierten
neuen Kommunikationsformen. Diesem Wechselspiel unterliegt das generelle Verstind-
nis von Raum als physisch-materielle Gegebenheit, wihrend fiir das Internet zumeist
ein anderes zugrundegelegt wird. Danach gilt — ganz wie in der Sozialgeografie und der
neueren Soziologie — Raum als Produkt einer Kommunikation.'? Betont wird also der
Konstruktionscharakter von Raum ebenso wie seine stete Verinderung.'

So weit zu einigen Konsequenzen — aber welche Funktionen erfiillt das Netz? Was

11 Vgl Frances Cairncross, The Death of Distance. How the Communications Revolution Will
Change our Lives, Harvard 1997.

12 Sybille Krimer, Verschwindet der Kérper? Ein Kommentar zu virtuellen Riumen, in: Rudolf
Maresch/Niels Werber (Hg.), Raum — Wissen — Macht, Frankfurt a. M. 2002, S. 66.

13 Vgl. Budke/Kanwischer/Pott, Internetgeographien (wie Anm. 7), S. 13; vgl. etwa Gerhard Hard,
Landschaft und Raum, Osnabriick 2002; vgl. zudem Martina Low, Raumsoziologie, Frankfurt a. M.
2001.

14 Vgl. Markus Schroer, Raumgrenzen in Bewegung, in: Christiane Funken/Martina Low (Hg.),
Raum — Zeit — Medialitit. Interdisziplinire Studien zu neuen Kommunikationstechnologien, Opladen
2003, S. 217-236.
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ist das World Wide Web eigentlich? Auch zu diesem Fragenkomplex seien die zentralen
Punkte skizziert.

Das Nerz ist ganz grundsitzlich Datenspeicher, Datentransporteur, Austauschme-
dium fiir alle Arten von Informationen. Um es vom Thema »Heimat im Netz« her zu
denken: Nachrichten, Wissensbestinde, Unterhaltung, aber ebenso politische Pro-
paganda, Warenangebot eines Geschiftes, Ankiindigungen und Selbstdarstellungen
von Institutionen und schliefflich Erinnerungsfragmente eines Individuums, reale,
also materielle Bilder ebenso wie mentale, sozial konstruierte von einem Ort, der fiir
Vertrautheit und Geborgenheit steht, das alles findet im Netz — in digitalisierter Form
— seinen Ort.

Das Netz bietet aber nicht nur ein Forum fiir Informationen, sondern ebenso einen
Kontext fiir Interaktionen. Inhalte, Bilder werden nicht nur geliefert, sondern kénnen
tiber verschiedene Plattformen oder Ebenen diskutiert, akzeptiert, kritisiert, in ihrer
konkreten Ausgestaltung neu verhandelt werden. Wer sich daran beteiligt, ist prinzipiell
offen. Allerdings wirken sich bestimmte soziale, kulturelle und technische Faktoren in
der Weise aus, den Zugang und die Partizipation zu erschweren oder unméglich zu
machen.

Dennoch ist das Internet zweifellos ein Aktionsraum von héchst unterschiedlichen
Akteurinnen und Akteuren, die in verschiedenen Formen vom Eintrag im Freizeitblog
oder dem Upload auf YouTube bis zur professionellen sHomepage« einer Institution
aus der Anonymitit der bloff Rezipierenden hervortreten. Institutionen oder Profis
verfolgen in der Regel andere Ziele mit entsprechenden Folgen fiir die Inhalte. Pri-
vatleute bzw. Amateure'” prisentieren potenziell andere Arten von Inhalten vor dem
Hintergrund anders gelagerter Motive. Die vereinfachten Zugangsméglichkeiten fiir
die Bereitstellung eigener Inhalte im World Wide Web, meistens unter dem Schlag-
wort des Web 2.0 oder des Social Networking zusammengefasst, bieten immer mehr
Nutzerinnen und Nutzern breitere und vielseitigere Partizipationsméoglichkeiten und
Prisentationsstrategien im weltweiten Datennerz. Das kénnte zu mehr und anderen
Arten von Heimat-Bildern fithren, potenziell die gréfite Innovation von Heimat im

World Wide Web.

15 Vgl Ramon Reichert, Amateure im Nertz. Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0,
Bielefeld 2008.
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II.2 Das Konzept Heimat und seine Schnittmengen mit dem weltweiten
Datennetz

Damit sind einige der wichtigsten Merkmale des Mediums angesprochen, die fiir die
Frage, ob und wie Heimat im Netz thematisiert wird, Bedeutung besitzen. Wie steht
es mit dem Inhalt, der Heimat?'¢ Die Spezifika des Konzepts lassen sich knapp unter
den Merkmalen seiner Riumlichkeit und seiner Zeitlichkeit darlegen. Als Produket einer
sozialen Konstruktion liegt es nahe, Heimat (auch) im Netz zu vermuten. Denn dort
kénnen sich viele an der Bekriftigung ihrer Existenz ebenso wie an der Ausformung
ihrer Gestalt beteiligen. Selbst ihre psychologische Dimension kann sich hier ausleben..
Heimat ist topografisch oder geografisch definiert, ist zunichst Territorium. Sie
entsteht durch die Beziehung, die ein Individuum zu einem bestimmten Ort aufbaut,
den es als vertraut empfindet. Sie ist damit mehr als ein physischer Ort, nimlich
zugleich etwas Symbolisches, ein »ldentifikations-, Schutz- und Aktionsraum«'” nach
Ina-Maria Greverus, und nicht zuletzt als Vehikel der Konstruktion der eigenen Identitit
untrennbarer Teil der Person. Wie das Medium Internet changiert auch das Phinomen
Heimat zwischen Bekriftigung des Raums und seiner Aufldsung, einmal scheint nichts
wichtiger als Territorialitit, dann wiederum verschwindet sie hinter der Imagination.
Mindestens auf der individuellen Ebene erlaubt die Idee der Heimat den Brii-
ckenschlag zwischen Vergangenheit und Gegenwart, denn die eng mit der Kindheit
verbundene Vorstellung von (erster) Heimat konserviert die Konstruktion(en) einer
fritheren Identitit.'® Weil in der eigenen Biografie selbst erlebt, erscheint Heimat als
naturgegeben, als geschichtliches Phinomen mit langer Tradition — obwohl es sich um

ein klassisches Beispiel der Hobsbawmschen erfundenen Tradition handelt, das immer

16 Die Frage ist seit einigen Jahren wiederholt Kernthema in unterschiedlichen Kontexten und
Medien. Vgl. etwa die Arbeiten des Offenburger Kiinstlers Stefan Grumbel unter dem Motto »What
the Fuck is Heimat?«, so zum Beispiel die Arbeit fiir die Ausstellung »Holy Heimar« in Karlsruhe
2012. Ein Foto dazu findet sich auf der Webseite von Atelier Kontrast — Design Agency, htep://www.
atelierkontrast.com/data/images/mod_project/image_strumbel_ka_holy_heimat_6_68.jpg, [Zugriff
am 15.9. 2014]; vgl. ebenfalls die Titelgeschichte »Mein Herz hiipft« mit Coverfotografie »Was ist
Heimae? Eine Spurensuche in Deutschland«: Dirk Kurbjuweit, Mein Herz hiipft, in: Der Spiegel
15 (2012), S. 60-69.

17 Ina-Maria Greverus, Der territoriale Mensch. Ein literaturanthropologischer Versuch zum Hei-
matphinomen, Frankfurt a. M. 1972, S. 52.

18 Vgl Krauss, Heimat (wie Anm. 4), S. 36; Bernd Hiippauf, Heimat — Die Wiederkehr eines
verponten Wortes. Ein Populirmythos im Zeitalter der Globalisierung, in: Gunther Gebhard/Oliver
Geisler/Steffen Schriter (Hg.), Heimart. Konturen und Konjunkruren eines umstrittenen Konzepts,
Bielefeld 2007, S. 115.
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wieder neu konstruiert wird.!” Es besteht erwartungsgemif$ aus unterschiedlichen Ele-
menten, die keineswegs nur dem physisch-materiellen Raum zugeordnet werden kon-
nen wie etwa Personenkonstellationen, Geriichen oder der Sprache bzw. dem Dialekt.

Dass sich Heimat mit ihrer psychologisch nicht zu unterschirzenden »ldentitits-
offerte«?® und der ihr innewohnenden Tendenz zur Exklusion leicht ideologisch auf-
laden und instrumentalisieren ldsst, ist bekannt. Die Verwandlung der Inszenierung
in Selbstinszenierung, wie sie die Tourismusindustrie forciert, fillt ebenso unter diese
Uberschrift wie die Ubersteigerung von folkloristischen Versatzstiicken zum Heimartkult
in verschiedenen Medien und Formaten. Das spiegelt sich folgerichtig im Netz — wie
in anderen Medien.

Gleichermaflen Widerhall im Web finden die Auswirkungen des derzeitigen sozia-
len und demografischen Wandels. Auch dort wird registriert und diskutiert, dass Men-
schen heute immer hiufiger in neue Lebensriume iiberwechseln, dass fiir sie im Kontext
von Migration und Transnationalitit ein Nebeneinander von urspriinglicher Heimat,
zweiter, dritter und neuer Heimat entsteht. Das macht die Frage danach, ob und wie
Heimar heute als »Identititsofferte« und Ort der Riickversicherung bestehender Iden-
tititen gerade im virtuellen Raum erscheint, noch interessanter und komplexer. Denn
welcher der Heimaten entstammt jeweils die Identitit? Wie viele Heimaten scheinen fiir
ein Individuum im Netz auf? Es lohnt sich dariiber hinaus vor allem danach zu schauen,
ob sich im neuen Medium andere Strategien der Beheimatung finden und woméglich
eine neue Art von Heimat konstituiert bzw. dort konstruiert wird.

Um die wesentlichen Schnittmengen wie die Reibungsflichen von World Wide
Web und Prisenz von Heimat auf den Punkt zu bringen:

19 Das geht dann rasch iiber das Individuum hinaus, da es auch andere Briickenschlige etwa bei
Kommunen oder Lokalmedien gibt. Die Webseiten der meisten Stidte und Gemeinden bieten Infor-
mationen zur Lokalhistorie, nicht selten in der Absicht, Heimargefiihl zu schaffen oder zu stirken. Vgl.
etwa die Seite der zweitgroften Ruhrgebietsstadt Essen: Stadr Essen, Presse- und Kommunikationsamt
(Hg.), Historische Stadtansichten, hetp://www.essen.de/rathaus/aemter/ordner_ors/stadtbildstelle_1/
Presseserie_historisch.de.html [Zugriff am 15. 9. 2014]. Die Webseite der WAZ-Mediengruppe arbeitet
cbenfalls intensiv mit historischen Bilderserien, aus eigenen und historischen Archiven zusammen-
getragen. Zusammen mit dem einen oder anderen Bericht kann auch das zu einer Konstruktion von
Heimat bzw. von lokaler oder regionaler Identitit beitragen: Philipp Wahl, Essen im Wandel. So hat
sich Essens Gesicht seit Ende des 19. Jahrhunderts verindert, in: WAZ-Mediengruppe (Hg.), Der Wes-
ten, Rubrik Lokales, 4.12.2013, http://www.derwesten.de/staedte/essen/essen-im-wandel-id8734553.
heml [Zugriff am 15. 9. 2014].

20 Aleida Assmann, Zum Problem der Identitit aus kulturwissenschaftlicher Sich, in: Rolf Lindner
(Hg.), Die Wiederkehr des Regionalen. Uber neue Formen der kulturellen Identitic, Frankfure a. M./
New York 1994, S. 16.
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Das Web ist ein Medium der Prisentation und erlaubrt als solches zum einen
cine in ihrem Umfang um ein Vielfaches erweiterte Thematisierung von Heimat.
Da es das potenziell fiir alle Themen erlaubt, sorgt es zugleich dafiir, Heimat zu
verbergen, wie die Nadel im Heuhaufen zu verstecken: wie bei allen im Netz
gesuchten Informationen ist es nicht immer leicht, die jeweils gewiinschte zu
finden. Und es differenziert oder strukturiert nicht nach inhaltlichen Kriterien,
nicht nach den Ebenen von Heimat von der Familie iiber Wohnviertel oder
Heimatregion bis zum Bundesland oder der Nation oder gar dariiber hinaus,
nicht nach Akteursgruppen und nicht nach Motiven, schon gar nicht nach
Themenfeldern, die letztlich erst Nutzerinnen und Nutzer als Teil ihres Heimat-
konzepts bestimmen.

Das Web ist ein Medium der Interaktion. Damit erméglicht es die Vernetzung
ciner groflen Zahl von Menschen, ihre Einbindung in Prisentationen, deren
Kommentierung und sogar Mitgestaltung, die so frither nicht méglich gewesen
wire. Das Wort von der Heimat, die iiberall sein kann, gewinnt dadurch eine
neue Bedeutung. Zudem macht die Interaktionsméglichkeit das Netz zu einem
Ort von Aushandlungsprozessen, was bei sozialen Konstruktionen wie dem
Heimatbegriff ein wichtiger Faktor ist.

Da das Web einmal als raumgebunden, dann als entgrenzend gedeutet werden
kann, bietet es einem Diskurs iiber ein Phiinomen, das ebenfalls beides sein kann,
vielfiltige Ankniipfungspunkte. Heimat kann nach dem Spruch, sie sei kein Ort,
sondern ein Gefiihl, so weit verfliichtigt werden, dass es im Netz nur noch um
die Schaffung, Bestitigung und Perpetuierung dieses Gefiihls geht. Dieses kénnte
dann fiir vielfiltige Zwecke instrumentalisiert werden. Heimat kann im Netz
aber zugleich als Ort rekonstituiert werden, indem ein online erweiterter Kreis
von Adressatinnen und Adressaten offline, also vor Ort, Heimart im klassischen
topografischen Sinne erlebt. Und es gibt noch eine dritte Maglichkeit, die sich an
die Raumfrage kniipft: Das Netz selbst kénnte zur Heimat werden. Social Media-
Anwendungen beanspruchen fiir sich, neue Gemeinschaften hervorzubringen
und durch die Kommunikation im Netz, durch die Plattform zu beheimaten.?!
Das Web ist im Hinblick auf die in ihm enthaltenen Daten ein fliichtiges
Medium. Dennoch fungiert es zugleich als eine Art Datenspeicher. Das verleiht
ihm eine eigentiimliche Art von Zeitlichkeit oder Geschichtlichkeit, die stetig

Die Anspriiche in dieser Hinsicht, die an die Technik gestellt werden, sei es zu Werbezwecken
aus Optimismus, sind vielfiltig. Vgl. etwa Kilian Trotier, Heimart Facebook — Freunde, wir sind

ein Dorf, in: Die Zeit 16 (2013), http://www.zeit.de/2013/16/facebook-heimat-smartphone [Zugriff
am 15. 9. 2014].
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neu geschaffen wird. Eine bestimmte Heimatkonstruktion oder Formen der
Bindung an Heimat kénnen so im Netz schnell wieder verschwinden. Dagegen
gibt es Strukturen, mit denen zumindest Institutionen konkrete Bilder einer
ersten, zweiten, dritten oder neuen Heimat mit einer »longue duréec versehen

und damit — neue — Traditionen schaffen kénnen.

I1I. Kategorien von >Heimat-Bildern« im Netz

Angesichts des facettenreichen und sehr heterogenen Angebots von virtuellen Heimat-
Bildern kénnen die folgenden Ausfithrungen nur einen ersten Zugang liefern und
weitere Mdglichkeiten der wissenschaftlichen Auseinandersetzung mit Heimat im Netz
andeuten. In Anbetracht der Vielfalt der Bilder und ebenso der Motive ihrer Urhebe-
rinnen und Urheber erscheint zunichst weniger die vertiefte Analyse einer einzelnen
Seite oder die Gegeniiberstellung zweier Seiten als vielmehr die méglichst systematische
Erfassung vieler verschiedener Typen von Angeboten im Netz sinnvoll. Als Ankerpunkte
im Datenmeer der virtuellen Heimaten dienen verschiedene Kategorien von Angeboten,
die nach den Seitenbetreiberinnen und -betreibern und somit implizit den Motiven
eingeteilt sind. Im Mittelpunkt stehen solche Seiten, die jenseits der bloffen Ankiin-
digung etwa einer Veranstaltung oder eines Produkts — wozu sich das Web natiirlich
hervorragend eignet — den Begriff Heimat« in irgendeiner Weise mit Inhalt fiillen,
konkretisieren und damit ein Heimat-Bild zeigen.

III.1 »Heimat-Bilder von Behdrden, Kommunen und Ministerien

In einer pluralistischen, multikulturellen Gesellschaft wie die der heutigen Bundes-
republik stammen viele der groff angelegten Kampagnen, die von Heimat oder Ver-
ortung des Einzelnen sprechen, von Behorden, Ministerien und grofleren politischen
Vereinigungen wie Parteien oder Gewerkschaften. Das Ziel besteht in der Regel darin,
Heimatgefiihl und damit Verbundenheit mit der Stadt, Region bzw. dem Bundesland
zu erzeugen. Dem liegen verschiedene Motive zugrunde: Besonders naheliegend ist
die Erhéhung der so genannten weichen Faktoren, die die Attraktivitit eines Ortes
erhéhen und so die Abwanderung von gut ausgebildeten Arbeitskriften verhindern
soll. Angesichts wachsender Konkurrenz auf einem geografisch deutlich vergréferten
Arbeitsmarkt sowie gestiegener Mobilitit der Menschen ist das nicht verwunderlich.
Neuere Kampagnen richten sich dabei wieder stirker an das Gefiihl, indem sie
ausdriicklich von der »HeimatLiebe« (NRW) sprechen oder das Heimatgefiihl in den



212 Angela Schwarz

Abb. 1: Werbung fur einen Filmwettbewerb
zum Thema »HeimatLiebe« {(Kampagne.
Nachster Halt: Heimat, Abbildung: Nachster
Halt: HeimatLiebe, in: NRW-Stiftung (Hg.),
NRW-Stiftung. Natur — Heimat - Kultur. Ein
Teil von Dir, http://www.nrw-stiftung.de/
news.php?nid=140 [Zugriff am 15.9.2014]).

dung kann aus
en Grinden

Mittelpunke riicken. Dazu werden wie ehedem die Landschaft, die — traditionell oder
neuerdings als typisch prisentierten — Bauten und mitunter Menschen in einem Arran-
gement zusammengefiigt, die entweder fiir sich oder durch bestimmte Aktionen als
charakreristisch gelten.

Ein Beispiel dafiir liefert die Kampagne »Niichster Halt: Heimat, die im Jahr
2011 vom Verkehrsverbund Rhein-Ruhr (VRR) und dem Nahverkehr Westfalen-Lippe
(NWL) in Kooperation mit der NRW-Stiftung durchgefiibre wurde.

Ein Bild der Kampagne, das auf Webseiten ebenso wie auf Plakaten im 6ffentlichen
Raum zu sehen war, zeigt einen jungen Mann, der aus dem Rahmen eines Fotos in
ein groferes Bild einer Landschaft herausragt (Abb. 1). Die Geste der Nachdenklich-
keit mit einem lichelnden Gesicht soll unmittelbar Verbindung zu dem ausgelobten
Filmwertbewerb herstellen, dessen Beitriige unterschiedliche Deutungen und Inszenie-
rungen eines scheinbar veralteten, tatsichlich noch relevanten Konzepts, so suggeriert
es die Verwendung der traditionellen Begriffe »Heimat, sHeimatliebeq, liefern sollen.
Um stattdessen die Aktualicit oder gar Modernitit des Konzepts zu erweisen, steht die
dargestellte Person fiir Jugendlichkeit und Dynamik. Einerseits scheint die Definition
dessen, was jeweils Heimat sein kénne, in die Beitrige des Wettbewerbs verlagert, ande-
rerseits werden mit der Person und mehr noch mit der Landschaft im Hintergrund, die
Anklinge an westfilische Ansichten zeigg, bestimmte Elemente von Heimat in gewisser
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Weise festgelegt.?? Im Bild ist eben nicht Stadt, nicht Fabrik, nicht buntes Treiben oder
Heterogenitit, nicht eine Person mit tiirkischem, afrikanischem oder anderem Zuwan-
derungshintergrund zu sehen. Zweifellos mussten sich die Entwickler der Kampagne
fiir ein Motiv entscheiden, wihlten jedoch offensichtlich ganz die traditionelle Mortivik:
Land, Idylle, (Fachwerk-)Bauernhaus, Teich, eine Person. Mit Blick auf die Zielgruppe
ist das insofern bemerkenswert, als die Kundinnen und Kunden im Bereich des Nahver-
kehrs Westfalen-Lippe mit dieser Motivwahl wohl etwas anfangen konnten, wihrend
die bei den Fahrgiste des Verkehrsverbunds Rhein-Ruhr mit seiner iiberwiegend stid-
tischen Bevélkerung zu erwartenden »Heimat-Bilder« auffen vor blieben. Es muss offen
bleiben, ob die Konzeption davon ausging, dass sogar die Stadtbevélkerung unter dem
Begriff der Heimat eher eine lindliche Idylle verstehen kénnte. Die Diskrepanz bleibt
jedoch ebenso wie der Schluss, dass sich selbst im 21. Jahrhundert solche Elemente von
Heimatkonstruktionen, wie sie als Bilder gegen die Urbanisierung und Industrialisie-
rung vor rund hundert Jahren vorgebracht wurden, offenbar nicht wegdenken lassen.
Die Ansicht einer Webseite der Stadt Miilheim an der Ruhr von 2013 (Abb. 2)
enthilt den Hinweis auf eine Kampagne des Landes Nordrhein-Westfalen in Koope-
ration mit den Kommunen, mehr »Heimatc vor Ort zu schaffen, die Beheimatung
unterschiedlicher Gruppen der Einwohnerschaft in einem Stadtviertel voranzutreiben.
Das lisst den Konstruktionscharakrer von Heimat besonders deutlich hervortreten. Die
Schlagwérter jener Themen, die in dem Prozess der Heimatkonstruktion eine Rolle
spielen sollen, darunter Gesundheit, bezahlbares Wohnen, Integration, Inklusion, ver-
weisen auf einen offenen Diskurs innerhalb der Stadt, aber zugleich auch auf mehrere
Debatten, die derzeit gesamtgesellschaftlich gefithrt werden. Hier wird Heimat als
Vehikel benutzt, um grundlegende Debatten in der Gesellschaft voranzutreiben. Das
Bild in der Kopfgrafik von der Stadt am Fluss (Abb. 2), in dem {iberhaupt keine Stadt
zu sehen ist, suggeriert jedoch etwas anderes. In ihr erscheint als Kern der stidtischen
Identitit bzw. der Heimat in Miilheim das naturnahe Idyll, nicht das multikulcurelle,
sozial heterogene und abwechslungsreiche Miteinander etwa im »Stadtteil mit besonde-
rem Erneuerungsbedarf;, so wie es nach dem Bildelement vom »Heimat — Quartier«,??

22 Dieanderen Themenfelder der Kampagne widmeten sich den Bereichen Wandern (Wandertouren
auf dem Jakobsweg) — »HeimatLand« —, sportlichen Aktivititen (Rad-Erlebnisweg Deutsche Fuffball
Route NRW) — »HeimatVerein« — und kulinarischen Geniissen (kulinarische Entdeckungstouren, ein
regionales Rezeptbuch) — »HeimatErde«. Vgl. Nichster Halt Heimat, in: Nahverkehr Westfalen-
Lippe (NWL), Pressemitteilung vom 30. 6. 2011, heep://www.nwi-info.de/akcuelles/pressemitteilun-
gen/2011/06/30/nacchster-halt-heimat.php [Zugriff am 15. 9. 2014].

23 Vgl. zum landesweiten Projeke: Landesregierung Nordrhein-Westfalen (Hg.): Heimat im Quartier.
Biirgerdialog: Wie wollen wir leben?, http://www.heimat-im-quartier.de [Zugriff am 15. 9. 2014].
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Diese Abbildung kann aus rechtlichen Griinden
nicht gezeigt werden.

Abb. 2: Webauftritt der Ruhrgebietsstadt Milheim (»Heimat im Quartier! Wie wol-
len wir leben?«, in: Stadt Malheim an der Ruhr (Hg.), Pressemeldungen {Archiv),
28.11. 2013, http://www.muelheim-ruhr.de/cms/heimat_im_quartier_wie_wollen_wir_
leben.html (Zugriff am 05.03.2014). Die Seite existierte am 01.06.2014 immer noch,
obgleich mit nur einer Kopfgrafik).?4

24 Die Webseite ist inzwischen archiviert und zeigt statt der noch im Mirz 2014 dargebotenen wech-
selnden Kopfgrafiken, in denen Elemente urbaner Lebenswirklichkeit wie eben auch die Flusslandschaft
aufrauchten, nur noch ¢in einziges Panoramabild. Auf ihm er-cheine Milheim als Parkidylle, so dass
nach wie vor also die Liicke zwischen dem Text mit seinem Verweis auf die heterogene tadrgesellschaft
und der Visualisierung als Naturparadies bleibe: heep://www.muelheim-ruhr.de/cmstheimar_im_quar-
ter_wic_wollen_wir_leben.himl (Zugriff am 15. 9. 2014).
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einem Projekt des Landes Nordrhein-Westfalen, anmuten kénnte. Die Tatsache, dass
die Flusslandschaft im Licht — vermutlich der Abendsonne — zu sehen ist, erhéht den

Effekt einer Idealisierung von lindlicher Harmonie.
I1I.2 »Heimat«-Bilder von Bildungseinrichtungen

Mit den Institutionen von Politik und Verwaltung eng verbunden sind die Bildungs-
einrichtungen. Im Vordergrund steht bei ihnen der Vermittlungsauftrag. Er ist einmal
enger, einmal weiter an politische Vorgaben gekniipft, was grundsitzlich die Grenzen
zwischen den Beteiligten in der Politik und in der Bildung verwischt. Schule, Volks-
hochschule, Universitit, Museum zihlen zu den prominentesten Akteuren in dem Feld.

Am hiufigsten oder doch kontinuierlichsten erscheint die Heimatthematik
bekanndlich bei den volks-, regional- und heimatkundlichen Museen, die allein von
der Quantitit die grofite Sparte von Museen ausmachen.?® Solche Museen nehmen auch
im Web ihren Raum ein, wenngleich dieser aufgrund geringerer Mittel oftmals kleiner
ausfille als der von groflen Museen. In der Art, wie die Heimatmuseen im weltweiten
Datennetz prisent sind, decken sie eine grofle Variationsbreite ab.

Manche spiegeln im Internet das, was ihre Ausstellungen in Objektauswahl und
Musealisierungskonzept vermitteln, nimlich dass die Zeit fast spurlos an ihnen vor-
beigegangen zu sein scheint. Systematik, Objektprisentation, Erliuterungen bewegen
sich ganz im Rahmen traditioneller Muster musealer Darbietung. Im Netz finden sich
dann nicht mehr als einige Basisinformationen iiber das Museum wie Offnungszeiten,
Adresse oder Trigerschaft.

Andere Einrichtungen prisentieren im Web anhand ausgewihlter Themen Ansich-
ten der Ausstellung, so wie sie sich vor Ort betrachten lisst. Die Abbildung von der
»Handwerkerstrafle« des Heimatmuseums Dietzenbach bei Offenbach gewihrt einen
solchen Einblick.

Wihrend die Objekte auf der Empore links mit den zugeordneten Texttafeln und
weiteren Texttafeln rechts ein Bild von Ordnung und iiberschaubarem Objektarran-
gement widerspiegeln, lidt die stilisierte gepflasterte »Straflec dazu ein, tiber den Weg,

dem Besucherinnen und Besuchern vor Ort und virtuell folgen, einen Zugang zu Hei-

25 Vgl. den Text zum Veranstaltungshinweis unter: Was ist »Heimat« im Museum? Ein Kolloquium
zur Frage, ob und wie sich die alte Form des Heimatmuseums und die Wege der Neue [sic] Museo-
logie kreuzen kinnen, in: Bundesakademie fiir Kulturelle Bildung Wolfenbiittel (Hg,), Veranstal-
tungsprogramm 2013, http://www.bundesakademie.de/programm/museum/do/veranstaltung_details/
mm29-13/ [Zugriff am 15.9. 2014]. Heimatmuseen befinden sich niche selten in der Trigerschaft von
lokalen Heimat- und Geschichtsvereinen (vgl. dazu Kapitel I11.3).
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Abb. 3: Heimat im Netz als Einblick in
ein Heimatmuseum im Netz (Museum
fur Heimatkunde und Geschichte. Ort
der Begegnung und der Wissensvermitt-
lung, Abbildung HandwerkerstraBe, in:
Kreisstadt Dietzenbach (Hg.), Besonderes
Dietzenbach, Rubrik: Kultur, http://www.
dietzenbach.de/index.phtm|?mNavID=17
99.9&sNaviD=1799.998&La=1 [Zugriff am
15.9.2014]).

mat zu finden. Heimat oder genauer ein Ausschnitt aus einer bestimmten regionalen
Geschichte, aus der heraus sich nach dem Museumskonzept heimatliche Gefiihle gene-
rieren lassen, ist also nicht fern. Sie ist entweder riumlich nah genug fiir einen Besuch
oder durch die Prisenz im Netz nur einen Klick entfernt. So deuter es zumindest das
Foto an. Dabei kann sich die Art der Inszenierung dieses Museums im Netz durchaus
sehen lassen, denn selbst manch gréfere Einrichtung prisentiert sich nicht innovativer,
entweder weil kein Interesse daran besteht oder mehr auf die Anziechungskraft des —
hinlinglich bekannten — realen Ortes gesetzt wird.

Noch einen Schritt weiter gehen die Museen, die sich die besonderen Méglichkei-
ten des Mediums zunutze machen und die Artefakte und Textrafeln in eine virtuelle

26 Einzelne Bereiche der Prisentation vor Ort werden dann in

Ausstellung iiberfiihren.
einem virtuellen Rundgang erschlossen, der weitere Moglichkeiten bietet, z. B. zusitz-
liche Informationen oder eine stirkere Ausrichtung auf bestimmte Zielgruppen.

Wo dies ansatzweise schon umgesetzt wird, finden sich unterschiedliche Grade der
technischen Ausgefeiltheit. Ein Teil der Museen arbeitet dabei mit eher einfachen Mitteln
des World Wide Web, was den Vorteil einer leichteren Wartung fiir die oft ehrenamtlich
titigen Mitglieder des Trigervereins, etwa des lokalen Heimatvereins, mit sich bringt.
Mitunter werden aber auch verschiedene mediale Angebote umfangreich eingebunden.
Selbst Videomaterial, das heute zumeist auf speziellen Videoplattformen wie YouTube

hochgeladen wird und dort dauerhaft abrufbar ist, stellt kein uniiberwindliches Pro-

26 Als eines von zahlreichen Beispielen vgl. den »Rundgang: durch das Heimatmuseum Dietzen-
bach: Heimat- und Geschichtsverein Dietzenbach e. V. Triiger des Museums fiir Heimatkunde und
Geschichte Dierzenbach, Rubrik: Rundgang durch das Museum, heep://www.heimatverein-dietzen-
bach.de/vorgeschichte.htm [Zugriff am 15. 9. 2014]. Vgl. zu konzeptionellen Aspekten Beate Herget/
Berit Pleitner (Hg.), Heimat im Museum? Museale Konzeptionen zu Heimart und Erinnerungskultur
in Deutschland und Polen (Colloquia Baltica, Bd. 14), Miinchen 2008.
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blem mehr dar. Gerade die Verfiigbarkeit von auf Medien spezialisierten Trigerseiten
wie YouTube und dhnlicher Portale im Falle von Videodateien hat weitreichende Aus-
wirkungen. Das Videomaterial kann ebenso aus eigener Produktion stammen wie von
anderen Stellen wie Fernsehsendern oder kommerziellen Firmen.?” Die Verkniipfung
unterschiedlicher Prisentationsformen auf der eigenen Seite zusammen mit der Einbin-
dung von Material auf anderen, insbesondere Audio- und Videoplattformen, stellt die
weitestgehende Nutzung der Moglichkeiten des Mediums durch diese Einrichtungen dar.

Stichproben wie diese lassen erahnen, dass das, was die Inhalte in den Webauftritcen
der Heimatmuseen ausmacht, allerdings wenig innovativ ist. Denn prisentiert werden
die tiblichen Versatzstiicke einer meist lindlichen Vergangenheit, vermischt mit Elemen-
ten einer Industrialisierung aus der Frithphase des Prozesses. Das wirke, um es vorsichtig
auszudriicken, konventionell, bestenfalls erlebnistouristisch zurechtgemacht.?® Das
definiert das Heimatmuseum als traditionell und ist daher zu erwarten, so kénnte man
sagen. Allerdings liefSe sich ebenfalls anmerken, dass gerade das World Wide Web mit
seiner Linkstrukrur eine sonst ungewohnte Vernetzung mit anderen Museen, anderen
Bildinhalten und Debatten erlauben wiirde. Das miisste nicht einmal eine véllig andere
Vorstellung von Heimat als gegenwiirtig, heterogen und vielleicht sogar multikulturell
nach sich zichen, sondern kénnte immer noch recht konservativ geschehen, etwa mit
Verweisen auf andere historische Quellen fiir die Erforschung des Heimatdiskurses,
die inzwischen digital vorliegen, wie dies immer hiufiger vor allem bei Zeitschriften
aus dem spiiten 19. oder frithen 20. Jahrhundert der Fall ist, deren Inhalte wiederum
Konstruktionen von Heimat von vor rund hundert Jahren vermitteln kénnen. Diese Art
der Verkniipfung von Inhalten gibt es bislang in der Regel aber nicht. Die Webauftritte
der Heimatmuseen bleiben daher eher Platzhalter, Einladung in die reale Prisentation,
(noch) nicht die Méglichkeit, diese spezielle Heimat der Heimatmuseen im Netz an
jedem beliebigen Ort auf der Welt virtuell begehen zu kénnen.

27 Beispielhaft sei verwiesen auf eine fast fiinfminiitige Filmsequenz von StadtTV Reutlingen
iiber die Eroffnung des Heimatmuseums Eningen im Jahr 2013: Vgl. Nutzer »Walter Miillere,
Heimatmuseum Eningen »Eréffnung« 2013, in: Youtube, 6.6.2013, htp://www.youtube.com/
watch?v=QsGaCNjmg9Nw [Zugriff am 15. 9. 2014].

28 So etwa der Film zum Heimatmuseum Bergneustadt, das nicht »miefig und piefige sei bzw. sein
wolle: Nutzer INRW-Stiftung Naturschutz, Heimat- und Kulturpflege«>Heimatmuseum Bergneustadtc
in: Youtube, 25. 03. 2010, http://www.youtube.com/watch?v=ppSPmzObWDo [Zugriffam 15. 9. 2014],
0:54-0:56 min.
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I11.3 >Heimat-Bilder von Vereinen

Den unterschiedlichen Vereinen, die »Heimatc als ihr Thema ausmachen, har das World
Wide Web die Gelegenheit erdffnet, ihre Anliegen und ihre Arbeit in groferen Teilen der
Bevolkerung publik zu machen. Die Attrakrivitit des Netzes liegt aber in einem weiteren
Bereich. Denn den Heimat- und Geschichtsvereinen, die exemplarisch aus der Vielzahl
der in Frage kommenden Vereinstypen herausgegriffen seien, steht der Appeal eines neuen,
zukunfistrichtigen Mediums zur Verfiigung, dessen Modernitit eingesetzt werden kann,
um vom Ruf einer riickwirtsgewandten Heimattiimelei wegzukommen. Das Medium
ist in dem Fall mindestens ebenso sehr Triger der Botschaft wie Teil der Botschaft selbst.

Da so manches Heimatmuseum in der Trigerschaft solcher Vereine gefiihrt wird
— auch das zuvor vorgestellte in Dietzenbach — lassen sich die Uberlegungen zu dieser
Gruppe auf die Frage ausrichten, in welcher Weise jeweils die neuen Technologien
genutzt werden, um dem Anliegen sHeimat« eine neue Plattform zu verschaffen. Ein-
mal hingt es natiirlich von der Grofle, dem Personal und den Mitteln eines Vereins
ab, wie weit die Nutzung etwa kollaborativer Elemente, also die Einbindung von
Menschen auflerhalb des engeren Vereinsrahmens reicht. Dann spielen Interessenlagen
und Heimat-Bilder der Akteurinnen und Akteure eine Rolle. Dass nicht automatisch
mit neuen Medien auch neue oder zumindest modifizierte Inhalte einhergehen miissen,
lisst sich an zahlreichen Webseiten von Vereinen ablesen. Dabei existieren zwischen
kleineren, nicht selten von ehrenamdich Titigen getragenen Vereinen und grofleren
bzw. groffen mit relativ guter finanzieller Ausstattung in diesem Punke gar keine so
groflen Unterschiede.

Der Bayerische Landesverein fiir Heimatpflege e.V.?? etwa, der mit seinen 8.000
Mitgliedern zu den groflen gerechnet werden kann, vollzieht auf seinen Webseiten
bereits den Ubergang vom klassischen Web ins Web 2.0 mit dem vorgeblichen Ziel,
die Besucherinnen und Besucher der Webseite aktiv daran zu beteiligen, »Heimat« zu
schaffen. Er hat dazu ein so genanntes »BrauchWiki« initiiert, d. h. eine Seite auf der
Grundlage der (Media)Wiki-Software, auf der alle Interessierten Informationen iiber
die aktuelle Ausiibung bestimmter Briiuche hochladen kénnen, die wiederum von allen,

die die Seite aufrufen, eingesechen und weiter bearbeitet werden kénnen.?® In einem

29 Vgl. Bayrischer Landesverein fiir Heimatpflege e. V. (Hg.), Rubrik: Der Verein, Unterrubrik:
Leitbild, Abschnitt: Aufgaben und Ziele, heep://www.heimat-bayern.de/index.php/zeige/index/id/s
[Zugriff am 15. 9. 2014].

30 »Briuchel[:] Sie geben dem Leben Rhythmus, heben es aus der Monotonie des Alltags heraus.
Die Bedeutung von Briuchen greift aber noch viel weiter, geben sie doch dem Menschen soziale
Bindung, gesellschaftliche Orientierung, regionale Identitit. Briuche haben damit Wert und Sinn.
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kollaborativen Prozess der Produktion, Bearbeitung und Rezeption von Informationen
entsteht auf die Weise eine Art Sammlung oder Enzyklopidie von Briuchen, so der
Gedanke dahinter.

Obschon in der Erlduterung zu dieser Seite von der prinzipiellen Wandelbarkeit von
Briuchen die Rede ist, lisst sich unschwer erkennen, dass das Vorhaben, »Menschen
soziale Bindung, gesellschaftliche Orientierung, regionale Identitit« zu geben, nicht
auf »invented traditions« der Gegenwart abzielt, sondern bestenfalls in der Vergan-
genheit etablierte Briuche in ihrer heutigen Form erfassen will. Damit einhergehend
lisst sich vermuten, dass die Briuche auch jenen vermittelt werden sollen, die sie noch
nicht kennen und sich Informationen eher iiber das Medium Internet als auf andere
Art und Weise beschaffen. Zugleich werden die Briuche, so wie sie aktuell prakriziert
werden, bewahrt und festgeschrieben, abrufbar im Wiki selbst dann noch, wenn der
Brauch nicht mehr in »Gebrauch« ist. Moderne Technik trigt so letztlich zur Kanoni-
sierung und der Perpetuierung iiberkommener Konzepte von Heimat als »Bewihrtes

in Bewegung«®! bei.
I11.4 >Heimat-Bilder kommerzieller Anbieter

Wenn Heimatmuseen und Vereine Erwartungen ihrer potenziellen Besucherschaft
bedienen, dann tun das Firmen, die mit»Heimat« werben, umso mehr. Abweichungen
von klassischen Heimat-Bildern im Sinne einer guten alten Zeit sind hier nicht zu
erwarten. Die kommerzialisierte Version der Heimat-Bilder scheint in fast allen Facetten
des Heimatdiskurses der unterschiedlichen Gruppen von Akteuren auf, denn die Pri-
sentation im Netz dient nicht blof§ der Information, sondern zugleich der Vermarktung.
Bei den kommerziellen Anbietern geht es dariiber hinaus speziell um den Verkauf einer
Wiare, konkret meist eines Produkts, einer Dienstleistung oder eines Freizeitangebots.

Sie sind notwendig, sonst gibe es sie nicht. Briuche kommen und gehen, dndern sich und werden
neu erfunden. Sie sind also nicht statisch, sondern passen sich den veriinderten Lebensbedingungen
an. Aufgabe der Heimatpflege ist es, Herkunft, Sinn und Wert von Briuchen bewusst zu machen,
aber auch den Blick zu schirfen zur Unterscheidung von Brauch und »Missbrauch«. Mit dem Projekt
BrauchWiki, das derzeit entwickelt wird, ist eine neue Sicht auf Briuche verbunden: dabei geht es
darum, iiber das Internet Brauchbeschreibungen zu sammeln und zu dokumentieren, so wie sie
tatsichlich heute ausgeiibt werden.« Bayerischer Landesverein fiir Heimatpflege e. V. (Hg.), Rubrik:
Der Verein, Unterrubrik: Leitbild, Abschnitt: Schwerpunkte, http://www.heimat-bayern.de/index.
php/zeige/index/id/12 [Zugriff am 15. 9. 2014].

31 Bayerischer Landesverein fiir Heimatpflege e. V. (Hg.), Rubrik: Der Verein, Unterrubrik: Leitbild,
Abschnitt: Aufgaben und Ziele, hetp://www.heimat-bayern.de/index.php/zeige/index/id/s [Zugriff am
15.9.2014].
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Ein "bisschen" Heimat kann man auch kaufen!

reditkarte. Sie konnen ganz bequem nach Rechnungserhalt bezahlen Auch 2013 steller

“Bitte aufschlagen!" - Schonere Heimat 2014, Heft 1 Der Bauberater 2014, Heft 1
Volksmusik fiir Harfe e o Ll e e

10,00€" ] 650€" 375€" a

Abb. 4: Bayerischer Verein fur Landespflege und Heimatkunde e. V.
(Bayrischer Landesverein fur Heimatpflege e.V. (Hg.), Shop, http://www.
heimat-bayern-kaufladen.de/ [Zugriff am 15.9.2014]).

Vielfach mischen sich Vermittungsimpuls, Informationsangebot und Vermark-
tungsstrategie/ Marketing. Selbst aus ffentlicher Hand finanzierte Vereinigungen ver-
fiigen, wie in dem ausgewihlten Beispiel aus Bayern (Abb. 4), iiber einen eigenen »Shop«
im World Wide Web und versiumen es nicht, zu bekriftigen: »Ein »bisschen< Heimat
kann man auch kaufen!«??

Weit haufiger sind allerdings Strategien der Beheimatung bei Konsumgiitern vor-
zufinden. Gerade Lebens- und Genussmittel werden gerne mit heimatlichen Kontexten
beworben, wobei in diesen Fillen auffallend stark der Begriff der »Heimat« explizit
genannt wird. Anders als in manch anderem Fall, wo sich die Heimat aus dem Kontext
erschliefft und nicht eigens genannt werden muss, steht hier der Begriff eindeutig im
Mittelpunkt. Das mag damit zusammenhingen, dass Heimat bei Produktwerbung
weit weniger regional verortet werden kann. Die entsprechend beworbenen Artikel
sollen iiberall im Land »zu Hause« sein und jeder sich mit dem Produkt identifizieren
konnen, heifdt es doch, iiber die Betrachtung zu Kundin oder Kunde zu werden. Die
scheinbar in der »Heimat« so leicht zu verortenden Lebensmirtel sind nicht nur in der
realen Welt als Kaufobjekte in Geschiften prisent, sondern dienen den sie herstellenden

32 Bayerischer Landesverein fiir Heimatpflege e. V. (Hg.), Shop, http://www.heimat-bayern-kauf-
laden.de/ [Zugriff am 15. 9. 2014].
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Abb. 5 und 6: Produkte ausgestattet mit dem Appeal des Heimatlich-Vertrauten (s: Ein
Stuck Heimat fir jeden Tag — Neue Produkt-Range Heimat Liebe von iglo (BILD), Abbil-
dung Nummer 4, in: NA Presseportal. Die Rechte-Plattform von News aktuell, Rubrik:
Vermischtes, 24.09.2012, http://www.presseportal.de/pm/54941/2331092/ein-stueck-
heimat-fuer-jeden-tag-neue-produkt-range-heimat-liebe-von-iglo-bild [Zugriff am
15.9.2014] (Copyright: abs/iglo); 6: Vom Bottich zum Zwickel. Premiere fur Hans Georg
Naders Duderstadter Bier »Heimatliebe«, in: Gottinger Tageblatt, Rubrik: Nachrichten,
15.11.2013, http://www.goettinger-tageblatt.de/Nachrichten/Duderstadt/Uebersicht/pre-
miere-fuer-hans-georg-naeders-duderstaedter-bier-heimatliebe [Zugriff am 15.9.2014]).

Unternehmen in ihren Webauftritten selbst jenseits der Warenlisten als Aushingeschild.
Tietkiihlkosthersteller Iglo prisentierte die Produkdlinie »Heimar Liebe«, in der dann
auch einmal der aus dem Mittelmeerraum stammende Romanesco als >heimatliches<
Gemiise auftauchen dart, ausdriicklich als »Stiick Heimac fiir jeden Tage, als Mitrel, »die
Liebe zur Familie, die Verbundenheit zu einem Ore [...] kulinarisch [...] zu erleben.«?3

Dabei wird das Heimatklischee bemiiht, um Nihe zu erzeugen bzw. die Attraktivitic
des Produkts zu erhéhen, sei es Tietkiihlgemiise, Leberwurst, Milch, Bier oder gleich
das gesamte Sortiment regionaler Produkte der Lebensmittelkette Edeka (»So schmeckt
die Heimat.«34) bzw. des Konkurrenten Lidl (»Ein gutes Stiick Heimart — Ursprung ist
Heimart«?%). Produke und Unternehmen vermarkten sich damic gleichermaflen. Mir
dem Signum >Heimatc schwingt neben dem Qualititssignet und dem Ausweis des Ver-

33 Ein Sciick Heima fiir jeden Tag — Neue Produkt-Range Heimat Liebe von iglo (BILD), in: NA
Presseportal. Die Rechte-Plattform von News aktuell, Rubrik: Vermischtes, 24.9. 2012, htp://www.
presseportal.de/pm/s4941/2331092/ein-stueck-heimar-fuer-jeden-tag-neue-produke-range-heimar-
liebe-von-iglo-bild [Zugriff am 15. 9. 2014].

34 Werbeanzeige von Edeka Siidwest, in: Siidkurier, Rubrik: Anzeigen, hrep://www.suedkurier.de/
anzeigen/anzeigenkunden/edeka/ [Zugriff am 15. 9. 2014].

35 Lidl Dienstleistung GmbH & Co. KG (Hg), Ein gutes Stiick Heimat. Ursprung ist Heimat.
Herzlich willkommen in der bayerischen Genussheimad!, heep://www.ein-gutes-stueck-heimar.de/
[Zugrift am 15. 9. 2014).



222 Angela Schwarz

Abb. 7: »my heimat sachsen- . Gut bewertete Bilder zum Thema Meine Heimat in Bad
anhalt« (Burger berichten Kosen

aus Bad Kosen. Gut bewer-
tete Bilder zum Thema
Meine Heimat in Bad Kdsen,
in: Gogol Medien GmbH &
Co. KG (Hg.), My Heimat,
Rubrik: Beitrage, http://
www.myheimat.de/sachsen-
anhalt/bad-koesen/bilder/
meine-heimat.html [2ugriff
am 15.9.2014)).

trauten fir beide immer auch eine historische Tiefendimension mit, die als Garant fiir
Qualidir, Verlisslichkeit, Bestindigkeit einen Wert an sich zu besitzen scheint. Niche
nur Lebensmirtel werden so beworben, denn Dienstleister unterschiedlicher Richrun-
gen vom Raumausstatter bis zum Fremdenfiihrer signalisieren Verbundenheit mit dem
sHeimatlichens, der eigenen Region.

Besonders interessant sind Formen, in denen sich verschiedene Akteure, Motive
und Inhalte vermischen, wenn etwa kommerzielle Anbieter oder Unternehimen eine
sogenannte >Community« schaffen, in dem sie das Hochladen privater Inhalte anregen
und erméglichen. Dann entstehen professionelle Webauftritte mit Versatzstiicken von
privaten »Heimart«Bildern, sozusagen eine »von unten« wachsende Heimar im Web. Das
von der Firma Gogol Medien betriebene »grofite Biirgerportal Deutschlands myheimat
[mit] Leserbeitrige[n] aus der Online-Community«*® etwa vermarktet Heimat als
Geschiiftsidee in einem Feld zwischen Lokalpresse und Biirger- bzw. Leserbeteiligung.
Auf dieser Heimatseite haben potenziell alle Heimarten der Republik Platz, sodass jeder,
konnte man meinen, seine persénliche Heimat finden kann. Sujets, Motive, Aussagen
der Bilder, die die Teilnehmenden beisteuern, lassen sich scheinbar frei wiihlen (Abb. 7).

36 Myheimat, in: Gogol Medien GmbH & Co. KG (Hg.), Rubrik: Company, heep://www.gogol-
publishing.de/informationen-zum-unternehmen-gogol-medien/myhcimat/ [Zugriff am 15.9. 2014].
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Sie werden héchstens vom Beliebtheitsgrad wiederum der anderen Teilnehmenden in
ihrer Positionierung beeinflusst.

Die Art der Bilder entspricht weniger dem, was die Urheberinnen und Urheber
veranschaulichen wollen, sondern vielmehr dem, was die Betreiberfirma als Inhalt von
Heimat nach auflen tragen méchte bzw. als Angebot fiir Dritte als interessant einschirzt.
Im vorliegenden Beispiel handelt es sich, wenig iiberraschend und doch so typisch, um
Sehenswiirdigkeiten im weitesten Sinne, die es auf die Seite einer eigenen Heimat-
konstruktion in Sachsen-Anhalt geschafft haben. Spuren von Aushandlungsprozessen,
Konflikten oder Dissens sucht man daher vergeblich.

Die>Heimat«Bilder, die von kommerziellen Anbietern generell produziert werden,
oszillieren zwischen traditionellen Klischees, regionaler Verortung und aktueller Life-
style- und Gesundheits- bzw. Wohlfiihlrhetorik. Es sollen Vorstellungen bedient werden,
die bei den Konsumentinnen und Konsumenten Erinnerungen an eigene Heimatbilder
cher in Form von positiven Emotionen, denn méglicherweise langwierigen Argumen-
ten oder Aushandlungsprozessen wachrufen. Das Wohlgefiihl soll auf das Produke
oder Angebot ausstrahlen. Wenn sich die Vielzahl und Vielfalt der von der Wirtschaft
erzeugten Bilder iiberhaupt auf einen inhaltlichen Nenner bringen lassen, dann ist es
wohl der vom einfachen, aber guten und entspannten Leben. Heimatgefiihl wiire damit
auf — anthropologisch, nicht kulturell bestimmtes — Wohlempfinden reduziert, also
inhaltlich véllig unspezifisch und vage. Von Identitit ist dabei keine Rede. Es versteht
sich wiederum, dass alle Konnotationen und Elemente, die das Bild eintriiben kénnten,
wie Armut, begrenzte Lebensbedingungen, Konflikte, Entfremdung, Gefahren, keinen
Platz haben. Das gilt fiir die materielle Welt ebenso wie die virtuelle im Internet, wo die-
ses Bild von Heimat als Raum zum Gliicklichsein oder -werden genauso ausgestaltet ist.

Wias passiert, wenn 6konomische Interessen, politische Vorgaben und Bildungs-
anspriiche aufeinander treffen? Schulbuchverlage agieren in dieser Gemengelage von
Interessen, Vorgaben und Beschrinkungen. In den Bundeslindern, in denen »Heimat-
kunde« — meist als Teil des Sachkundeunterrichts — auf dem Lehrplan steht, bedienen
diese Verlage die Nachfrage von Schulen und Lehrpersonal nach Unterrichts- und
Arbeitsmaterialien. Gerade die Uberschneidung von Bildung und politischer Vorgabe
macht diesen Teilbereich zu einem spannenden. Er ist bislang noch nicht systematisch
untersucht, was insbesondere fiir die Online-Angebote in diesem Bereich gilt.

Das Beispiel des Zwickauer Verlages Forster & Borries (Abb. 8) verweist darauf,
wie sich Unternehmensmarketing mit Bildungsinhalten verbinden kann. Der Hei-
matdiskurs wird in dem Fall weit weniger abstrake oder wissenschaftlich distanziert
vorgefiihrt, sondern vielmehr mit Emotionen angereichert. Wie es auf dieser Webseite

mit Arbeitsmaterialien heif3t, sieht sich der seit 130 Jahren in der Stadt ansissige Verlag
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Abb. 8: Heimat im
(Forster & Borries (Hg.), g Kann aus

Meine Heimat. Arbeits-
materialien far den
Sachunterricht — Hei-
matkunde, http://www.
heimat-sachkunde.de/
[Zugriff am 15.9.2014]).
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pridestiniert dafir, die Bereitstellung von Arbeitsheften zum Thema »Meine Heimat
Sachsen« zu »einem [seiner] wichtigsten Anliegen« zu machen (was, so der Anspruch
auf die Schaffung einer eigenen Tradition, in der Form seit 1991 geschehe). Okonomie,
Bildungsauftrag, vielleicht sogar so etwas wie Lokalpatriotismus scheinen hier auf, ein
komplexes Gefiige von Interessen, Vorgaben und Zielen, zu denen die des modernen
Mediums noch hinzugefiigt werden: Heimat ist letztlich auch im World Wide Web ein

vielschichtiges Phinomen.
IIL.s »Heimate-Bilder von Privatpersonen

Verindert sich das Bild, wenn man die institutionelle Ebene, die Aktivititen der Behor-
den, Vereinigungen und Unternehmen verlisst, wenn man schaut, welche Spuren
Privatpersonen als »Amateure im Netz« (Reichert) zum Thema Heimat im Internet
hinterlassen?

Ein erster Befund liisst erkennen: das Bild verindert sich tatsiichlich. Natiirlich
bleibt selbst bei den Beitriigen und Seiten privaten Ursprungs zum Thema Heimat vieles
dem traditionellen Verstindnis verhaftet — wie etwa die von Biirgerinnen und Biirgern
beigesteuerten eigenen Fotos zu Schenswiirdigkeiten und Spezialititen aus einer Region
auf »myheimat.de« zeigen. Dennoch bewegt sich zwischen Blogs und Twitter, zwischen
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YouTube und Facebook einiges mehr. Selbst wenn die Versuchung offenbar grof ist,
bereitstehende Deutungen in der inhaltlichen Ausgestaltung wiederholt heranzuziehen,
zeigt sich insgesamt doch, dass personliche Heimatkonstruktionen viel komplexer,
viel heterogener und letztlich auch aktueller im Sinne heutiger gesellschaftlicher und
demografischer Verinderungen sind oder sein konnen, als es das Gros der traditionel-
len stereotypen Prisentationen in der realen wie in der virtuellen Welt vermuten lisst.

Ein gutes Beispiel dafiir liefert die so genannte »Blogparade«, die eine Nutzerin
auf ihrer Seite im August 2013 anregte. Rund einen Monat lang konnten Interessierte
ihren Blogbeitrag zu der Frage reinsendens, was fiir die Schreiberin oder den Schreiber
jeweils Heimat sei: »Was ist Eure Heimat? Wo und warum? Ist Heimat fiir Euch erwas
anderes als Euer Zuhause? Vielleicht ist es ja auch kein Ort oder keine Region, sondern
etwas ganz anderes?«®” Die Antworten wurden als Links zu den jeweiligen Blogs oder
Homepages auf ihrer Webseite gebiindelt.

In den insgesamt 99 Beitrigen unterschiedlicher Linge werden Grundfragen nach
dem Heimatbegriff, nach seiner Ausgestaltung und Instrumentalisierung gestellt. Selbst
die Notwendigkeit der Verortung oder Verzeitlichung von Heimat wird in einzelnen
Blogbeitrigen angezweifelt, in denen »Heimat« sogar als Zustand der Bewegung, des
Unterwegsseins und nicht linger des an einem Ort Verweilens und des Verharrens
erscheint.?® Obgleich es sich nur um Einzelmeinungen handelt, deren Relevanz fiir
groflere Gruppen von Menschen noch nachzuweisen wire, kommen doch einmal weit
mehr Varianten von Heimat zum Vorschein, als die traditionellen Institutionen und
Webseiten vermuten lassen. Die in verschiedenen Beitriigen vorgenommene Aufhebung
des klassischen Verstindnisses von Heimat etwa des traditionellen Heimatvereins lisst
sich hochstens noch tibertreffen von der Frage, die eingangs als Potenzial des Netzes
angesprochen wurde, und zwar ob das Web selbst Heimat werden kdnne:

»Wenn Orte, Menschen und Sprache Heimat sein kénnen: Wie sieht es mit dem
digitalen Raum aus? Mit sozialen Netzwerken? Also den technischen Orten, wo Men-
schen, Maschinen, Sprachen sowie Schriften zusammen kommen? Heimat ist etwas je
eigenes. Individuelles. Heimat kann aber ebenso kollektiv sein. Irgendwie scheint ihr
mal mehr Privates, dann mehr Soziales anzuhaften. Da scheinen die sozialen Netzwerke

wie dafiir geschaffen.«*®

37 Katja Evertz, Blogparade: Was ist Eure Heimart?, in: Kagja bloggt. Das Blog von Katja Evertz,
4.8.2013, htp:/lwww.katjaevertz.de/2013/08/blogparade-was-ist-eure-heimat/ [ Zugriff am 15. 9. 2014].
38 Vgl llse Mohr, Heimatpunkee statt Heimat, in: Textqualicit Ilse Mohr. Das Blog, 6.8. 2013,
hetp://www.textqualitaet.de/blog/heimatpunkre-statt-heimat/ [Zugriff am 15.9. 2014].

39  Arnold Melm, Heimat in Digitalien?, in: CountUP Blog. Mal direkt, mal meta — so wie es dem
Autor gefillt, 6.8. 2013, htp://countup.wordpress.com/2013/08/06/heimat-in-digitalien/ [Zugriff am
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Abb. 9 und 10: Heimatdiskurs Katja bloggt
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Daniel Rehn: Heimat? Was ist das schon? - Mein Beitrag zur Blogparade von Katja
Wenk
Michael Bauer: Was weifs ich, was Heimat ist?

Christian de Vries: Heimat

lise Mohr: Heimatpunkte statt Heimat
Arnold Melm: Heimat in Digitalicn?

Stilquadrat: WTF ist Heimat?

Enrico Grife: Rudolstadt. meine Heimat und Schillers heimliche Geliebte
Frank Krings: Heimat? Mein Beitrag zur Blogparade von Katia Wenk
Thomas Boley: Kein Stiick Heimat nirgendwo

10. Michaela Best: Heimat*

1. Olaf Senkpiel: Heimat ist da wo ich her komm'

12. Der Bausparfuchs: Heimat ist ... selbst gemachte Marmelade

13. Anna-Sofie Gerth: HETC ist Heimat

4. Sockenbergen: Was ist Heimat?

15. Susanne Peyronnet: Heimat: Mehr als eine Adresse

16. jamin Doubali: Heimat. Eine

17. Hauke Eilers: Was bedeutet eigentlich Heimar?

18. Christian Dingler: Heimat braucht Wurzeln

19. Romy Mlinzk: Heimat? Habe ich nicht,
20. Rouven Kasten: Heimat - Ode an die Grau/Criine Stadt

21, Kopfweide: Heimat — wo immer du bist

22. Udo Weisner: Friedrichshafen am Bodensee*

23. Britta Beumers: Heimat geht durch den Magen

24. Stefan Klix: Die Sichsische Schweiz, meine Heimat - Beitrag zur Blogparade von

Katja Wenk
25. Thomas Renger: Heimat?

©® e U e W

Taugt »Digitalien« als mégliche Heimat, kann es das in Zeiten der Méglichkeit,
alle Spuren digitaler Bewegung von Individuen zu iiberwachen? So fragen sich einige
derjenigen, die die Frage nach »ihrer Heimat« zu beantworten suchen. Andere zégern

nicht, darauf ein klares Ja zu erwidern:
Lassen wir das Internet ins Spiel kommen. Es verwischt die Grenzen zwischen

beruflich und privat, 6ffentlich und persénlich und hebt Entfernungen auf. In
meinem USA-Urlaub (»Das gelobte Internet-Land«) hatte ich eine US-SIM-Karte

15.9.2014].
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in meinem Smartphone und war so immer mit der Heimat verbunden. Ich konnte
mit meinen Freunden schreiben, Facebook etc. nutzen, wie ich auch in Deutsch-
land mache. Die Heimat war immer nur einen Klick entfernt, obwohl ich ca. 6.000

Kilometer weit weg war. Beeindruckend oder?4°

Wenn mit dem Smartphone trotz mitunter grofler riumlicher Distanz die Heimat
»immer nur einen Klick« entfernt ist, kann sich Heimar als statisches Konzept, das an
einen konkreten Ort gebunden ist, in ein dynamisches verwandeln. Entweder gewinnt
es durch die »Abrufbarkeitc an jedem Ort der Welt etwas hinzu, indem der reale Ort
der Internetverbindung eine zusitzliche Qualitidt mit hineinbringt, oder es wird gleich
immer wieder ein anderer Ort, der reale Ort der Zugangsméglichkeit zum weltweiten
Datennetz selbst. SchliefSlich ist potenziell denkbar, dass die Bindung »an eine[n] fes-
ten geografischen Ort« ganz und gar verschwindet, und zwar fiir denjenigen, fir den
Heimat nur noch im Netz existiert, als soziales Konstruke, losgelést von realem Raum

und Zeit: »Heimat ist da, wo ich Anschluss ans Internet habe«*!.

IV. Heimat im Netz: traditionell, anders, »to go«?4? Erste Ergebnisse

Heimat ist ein relevantes Thema, offensichtlich auch im weltweit produzierten und rezi-
pierten Meer an Daten. Die hier entworfenen fiinf Kategorien eréffnen einen Zugang
zu den Mengen an >Heimat-Daten, an Heimatkonstruktionen, die im World Wide
Web verfiigbar sind. Eine erste Analyse exemplarischer Fallstudien in allen Kategorien
verweist auf Charakteristika, die sich kiinftig an einem erweiterten Korpus tiberpriifen
lassen. Aus einem grof8eren Quellenkorpus heraus kénnten zudem die Kategorien feiner
untergliedert oder weitere Kategorien hinzugenommen werden. Dariiber hinaus wiire
eine Ausweitung {iber den deutschsprachigen Raum hinaus zu einem Heimatdiskurs
im internationalen oder sogar transnationalen Rahmen denkbar. Einige Befunde dieser
ersten Anniherung lassen sich fiir diese weitergehende Analyse skizzieren.

40 Timo Stoppacher, Die digitale Heimar, in: Meistensdigital. Uber die Schnittstelle zwischen
der echten und der digitalen Welt, August 2013, htep://www.meistensdigital.de/die-digitale-heimat/
[Zugriff am 15. 9. 2014).

41 Ebd.

42 »13.10.2012_3. Sichsische Jugendpolitiktage — Podiumsdiskussion [...] zum Thema »Heimat to
go? virtuelle Heimat in Onlinespielen und sozialen Netzwerken«, Universitit Erfurt, Kommunikati-
onswissenschaft (Hg.), Master Kinder- und Jugendmedien, Rubrik Aktuelles, Archiv 2012, heep:/fwww.
uni-erfurt.de/kommunikationswissenschaft/studium/ma-kjmedien/aktuelles/archiv-2012/ [Zugriff am
15.9.2014].
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Zunichst einmal sorgt das Medium Internet als weitere Kommunikationsméglich-
keit fiir eine Vervielfachung. Heimat erscheint virtuell sworld wide« hiufiger, und sie
erscheint auf den ersten Blick vielfiltiger. Nutzerinnen und Nutzer verfiigen so iiber
mehr Wahlméglichkeiten fiir die Rezeption eines bestehenden Angeborts, fiir dessen
Modifikation oder fiir die Produktion eines eigenen. Konstruktion von Heimat im
Netz ist damit potenziell pluralistisch.

Das Web ist mittlerweile ein sehr niederschwelliges Instrument geworden, um
Heimatkonstruktionen in Umlauf zu bringen. Im Unterschied etwa zum Engagement
in einem Verein oder einer politischen Partei bedarf es nur geringer Mittel, um zu
partizipieren und im Diskurs zudem verschiedene Rollen iibernehmen zu kénnen. Es
beteiligen sich mehr oder heterogenere Gruppen an der Diskussion, was zur Konse-
quenz hat, dass andere Positionen, die bislang im Mainstream der mit anderen Medien
und iiber andere Kaniile gefiihrten Debatte nicht auftauchten, vertreten und kommu-
niziert werden. Insofern kann man sagen, dass Heimat im Netz eine neue, eigentlich
eine weitere Heimat gefunden hat, die zudem vielschichtiger geworden ist.

Dennoch spielen die traditionellen Konzepte der Konstruktion, dessen, was als
das Vertraute und Nahe gelten darf, eine grof8e Rolle. Lindliche Idylle, iiberschaubare
harmonische Gemeinschaft, in der die Einzelnen klassischen Rollenbildern folgen und
Dissens auf dieser Grundlage nicht vorgesehen ist. Stabilicit und Dauer: Das zeichnete
den Heimatdiskurs schon an der Wende vom 19. ins 20. Jahrhundert aus. Heimat
entspricht heute und damit rund hundert Jahre spiter selbst im neuen Medium des
World Wide Web oft noch diesen stereotypen Bildern. Es kommt auf Glittung, nicht
auf Aushalten von Unterschieden an. Das hiingt nicht zuletzt mit der Vervielfiltigung
der Anbieterseite zusammen, die das Konstruke nun auch im Netz den jeweiligen poli-
tischen und 6konomischen Interessen entsprechend einsetzt bzw. instrumentalisiert.

Und worin bestehen die Folgen fiir den Raum? Hat das Web nun den konkreten
Raum in seiner Relevanz reduziert, bestitigt oder gar verstirke? Letztlich leistet das
Web beides: Der Raum wird zum einen in seiner Bedeutung durch die virtuelle Ver-
fiigbarkeit des konkreten Ortes iiberall auf der Welt reduziert. »Heimargefiihlc bedarf
nicht zwingend des Aufsuchens eines realen Ortes. Das Netz mit seinen Angeboten des
Social Networking kann fiir manche sogar selbst Heimat werden. Zum anderen wird der
Raum in der Bedeutung dadurch verstirke, dass sich Heimat viel hiufiger und iiberall
aktivieren lisst und der Impuls, dem Online-Besuch den Offline-Gang an die jeweilige
Stelle folgen zu lassen, potenziell intensiviert wird. In mancherlei Hinsicht spiegelt die
Bedeutungsvielfalt von Raum im Web nur ihr Pendant in der realen Welt, in der »Hei-
mat« eben nicht mehr nur ein einzelner Ort ist, sondern sich mit konventionellen ebenso

wie mitranderens, kontroversen Inhalten immer wieder neu finden und etablieren lisst.



